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Bellezza e ottimismo
al Cosmoprof di Bologna

Smalti sugli scudi nel 2010,
Il settore prevede trend
positivi in tutti i canali

Marika Gervasio

iapreall'insegnadell’ot-

timismo oggi a Bologna

il Cosmoprof World-

wide, il salone della co-
smetica. Dopo un 2010 chiuso
condinamiche sostenute gra-
zie alla robusta ripresa delle
esportazioni (+17%), ai trend
positividei consumidel cana-
le farmacia (+3,3%), quest’an-
no, nonostante le incertezze
dovute all’evoluzione dci
prezzi e alle tensioni sui mer-
catiinterni, siannunciaun’ul-
teriore ripresa.

Protagonisti assoluti del
mercato sono gli smalti, i cui
consuminel 2010 hanno regi-
strato la crescita piu alta in
assoluto (+16,79, assiecme ai
solventi che hanno messo a
SCENO UN +17,19%) rispetto al-
la media del settore (+19 a
quota 9,3 miliardi di euro) a
confermadella tendenzamo-
da che vede mani ¢ unghie
sottoiriflettori.

Per questo motivo il Co-
smoprof - che quest’anno
ospita2.300 espositori (+2¢0 ri-
spetto all’edizione dell’anno

struzione delle unghie.

Manonsolo:ipitimportan-
ti hair stylist del mondo si esi-
biranno nello spazio On hair
industry dove ritorna la sfida
pit attesa dai giovani emer-
genti che si combatteranno a
suondispazzolae phonil tito-
lo di The next talent.

«le previsioni per il 2on
puntano al bello - spiega Fa-
bio Franchina, presidente di
Unipro, lassociazione italia-
nadelle imprese cosmetiche
- 1l consumo di cosmetica ¢
costante nel tempo. La farma-
cia continuera a consolidare
lasua posizione ma prevedia-
mo un andamento positivo
dituttiicanali,in particolare
delle vendite porta a porta e
di quelle online, un canale
nuovo che stapartendo. Trai
prodotti cresce la richiesta
di quelli specifici per viso,
corpo, ma anche mani ¢ pic-
di, segnale che ci troviamo
davanti a un consumatore
sempre pitt maturo chericer-
ca qualita ed efficacia. Ecco
perché laricerca ¢ un fattore
fondamentale per le aziende
dellacosmeticar.

scorso) su una superficie di
194mila metri quadrati (+52)
- dedica al fenomeno del mo-
mento, il cosiddetto nail care,
uno spazio ad hoc (Love nai-
Is) dove si incontreranno il
mondo del colore e delle tec-
niche di decorazione e rico-

Lo dimostrano alcunc del-
le novita che gli espositori
portano al salone. Come le
creme naturali e senza con-
servantidellatrentina Zucca-
riche propone anche integra-
tori alimentari ¢ a base di
aloe proveniente da pianta-
gioni certificate, raccolta a
mano ¢ non pastorizzata, il
tutto coperto da brevetti.

\ll)})lllk i}” \’Lll)lli l,th Ldl’(l'
liabasedicellule staminali ve-
getali contro la caduta o di se-

midilino per mantenere pitia
lungo i riflessi delle meches
con tecnologie e la nuova li-
neacorpo e capelliabase diac-
qua di Chianciano Terme di
Alfaparf Milano.
Eancora,labergamascaVa-
letudo - che, ha sviluppato un
know how avanzato nel cam-
po delle cellule istomeriche
(cellule staminali di origine
botanica) - presentaunanovi-
tanel campo degli anti-eta ca-
pace ditrasformare i raggi so-
larida causa diinvecchiamen-
to cutanco in potente fattore
diringiovanimento, frutto del-
lacollaborazione conilabora-
tori Histo Lab di Ginevra.
Infine, Aveda lancia I'inno-
vativa linea Make-Up Evolu-
tion, come il gloss con pig-
menticolorati derivati dall’ar-
bustodell'Urukucoltivato or-
ganicamente dalla popolazio-
ne brasiliana degli Yawa-
nawa o gli ombretti ricchi di
oliodijojobacheaiutaadifen-
dere il trucco dall'umidita.
L'ottimismo delle imprese
del settore si potra respirare
anche al Cosmoprof, come
spicga Aurcliana De Sanctis,
amministratore delegato di
Sogecos, lasocieta di Bologna-
Fiere che gestisce il salone:
I'inno della manifestazione di
quest’anno ¢ "Nuovavoglia di
bellezza" che significanon so-
lo bellezza esteriore, ma an-
che di pensicro, di atteggia-
mento positivo, di voglia di
uscire dal grigiore della crisi.
Tralealtre iniziative duran-
te la fiera, oltre a Cosmopack
il salone dedicato al packa-
ging, segnaliamo Cosmoff Pri-
vé,un’arcadedicataalleazien-
de pitt importanti dell'indu-
stria cosmetica con eventi,
press day e presentazioni alla
forzavendita; EsthetiLand de-
dicata all’approfondimento
scientifico e professionale;
Cosmoprof nature, un appro-
fondimento sull'innovazione
cletendenze in materia dico-
smetici bioetici, e I'Accade-
miadel profumo, che decrete-
rale migliori creazioniolfatti
ve, il packaging, la comunica-
zione, il miglior prodotto di
nicchia e quello made in Italy.
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